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1. En uoverskuelig
storrelse

Hos KompetenceKanalen oplever vi ofte, at
virksomheder laenge har gaet med overvejelser
omkring at arbejde med SEO. Naesten lige sa ofte ser
vi, at denne beslutning traekker ud i det uendelige, da
SEOQ, for de fleste, er en uoverskuelig sterrelse, hvis

ikke man i forvejen har stiftet bekendtskab med det.

Selv hvis forstaelsen for SEO er pa plads, og man er
opmaerksom pa de mekanismer, man skal pavirke i
SEO-arbejdet, er det igen for de fleste, en beslutning

der udskydes gang pa gang.

Nar vi sa tager dialogen om SEO-arbejdet med
virksomhedsejere eller medarbejdere

i marketing, virker SEO stadig som et svaert projekt.
Ofte ved de ansvarshavende simpelthen ikke, hvor de

skal starte, eller hvordan de kan ga effektivt til vaerks.

| disse tilfaelde er det vores opgave at
overskueliggere den SEO-proces, der skal
igangsaettes, og bryde opgaven ned saledes, at den

bliver forstaelig og til at overskue.

Det vigtigste element, nar der skal laegges den
indledende prioriterede SEO-strategi, er data. Rigtig
meget data. Gerne sd meget data som muligt, fra sa

mange vaerktgjer, som der er til radighed.

Gangse veerktojer

e Google Analytics

e Google Search Console

Andre vaerktojer brugbare vaerktojer
o Google Ads
e Ahrefs
e SEM Rush
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N ° Hvis menu-strukturen pa domaenet samtidig er udbygget til at indeholde alle relevante kategorier, vil dette have
2. Arbejdet pa

stor veaerdi pa den korte og den lange bane.

domaenet

Lad os tage udgangspunkti et par eksempler. Driver du en webshop der saelger lamper, skal du sikre dig, at du via

Inden SEO-arbejdet pabegyndes er det din kategorier, imgdekommer forbrugerens behov. Det vil ikke vaere specielt relevant at navigere til en kategori,
selvfolgelig yderst vigtigt, at domaenet der hedder "Lamper”. Kategorien er alt for bred og vil potentielt indeholde et utal af produkter, hvor de, fra

er optimeret rent teknisk ift. SEO. Samtidig forbrugerens synspunkt, relevante produkter, drukner i irrelevante produkter. Her vil det fra et

er det vigtigt, at strukturen pa domaenet, brugervenlighedssynspunkt vaere relevant med produktspecifikke underkategorier.

fra forbrugerens synspunkt, er logisk

. Strukturen pa produktspecifikke underkategorier til en lampe-kategori kunne f.eks. se sdledes ud:
opbygget og til at overskue, samt

brugervenligt, nar der navigeres pa

hjemmesiden. Eksempel1 Eksempel 2
e Lamper e Senge
= Gulvlamper = Kontinentalsenge
=  Bordlamper = Elevationssenge
=  Vaeglamper = Enkeltsenge
= Loftslamper = Dobbelsenge

Med specifikke underkategorier bliver SEO-opgaven lettere at ga til, og man oplever praktisk talt altid, at
trafikken pa domaenet bliver bedre ift. afvisningsprocent, tid pa siden, konverteringsfrekvens m.v. Bemaerk at

dine underkategorier skal vaere statiske, og at du ikke kan lgzse denne SEO-opgave med filtreringer.

Hvis domaenet samtidig har de primaere betalingsmuligheder samt synligger de vigtigste USP'er ift. almindelige

handelsbetingelser / fragt er udgangspunktet for domaenet ganske staerkt ift. at pabegynde SEO-arbejdet.



K( Kompetence SEO-Strategi pa baggrund af data
Kanalen A/S

3. Arbejdet med
data: Tidsperioder

Inden man skal i gang med at analysere pa data, er det vigtigt, at man ger sig nogle overvejelser omkring
hvilke tidsperioder, det vil vaere relevante at se pa. Samtidig skal man vaere opmaerksom p3, at effekten af
SEO-arbejdet typisk er forsinket nogle uger eller maneder. Dermed vil det typisk vaere mest effektivt at

arbejde hen imod den kommende saeson.

Hvis man rader over et sortiment, som er helarligt, vil det vaere en god ide at se pa en dataperiode

indeholdende de sidste 12 maneder.

Hvis man derimod rdder over et sortiment, som er meget saesonpraeget, vil det vaere bedst at se pa de
enkelte saesoner saerskilt. Hvis man f.eks. er i vintersaesonen og skal i gang med SEO, kan man vaelge at se

pa de dele af sortimentet der er sterst efterspergsel pa i foraret.
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3.1 Arbejdet med 3.1.1Korrekt sporing

data Goog Ie Det er selvfalgeligt vigtigt, at Google Analytics sporer korrekt sdledes, at man laegger sin strategi ud fra valide data.
Vi ser ofte, at korrekt sporing er mangelfuld. Det kan vaere, der ikke er opsat henvisningsekskluderinger saledes, at

(]
Ana IYthS mange transaktioner tilskrives betalingsmodulet pa domaenet (referral), eller at ikke alle transaktioner bliver

indmeldt i vaerktgjet. Det kan ogsa vaere simple ting som manglende demografisporring, sporing af site search, mv.
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3.1.2 Hvor starter brugeren sinrejse

| Google Analytics kan man fa et overblik over den
samlede trafikmaengde pa domaenet, hvis man navigerer

til "Kanaler”, som vist nedenfor.

#& Startside
+ BY Tilpasning
RAFFORTER
+ (O Realtid
+ 2 Malgruppe
~ >+ Anskaffelse

Oversigt
« Al trafik
Kanaler
Treemaps

Kilde/medium

Henvisninger

Herunder finder man et overblik over de enkelte kanaler, som f.eks. "Paid Search" og "Organic Search"

og deres attribueringer.

oo o o o oo

Default Channel Grouping

Paid Search
Organic Search
Direct

(Other)

Social

Referral

Display

Anskaffelse

Brugere &

124.670

% af total: 100,00 %
(124.670)

79.986 (59,37 %)
28.998 (21,52 %)
10247 (761 %)
8.119 (503%)
4.899 (364%)
1.420 (1,06 %)

1.047 (078 %)

HNye brugere

105.636

% af total: 10007 %
(105.563)

62775 (5043 %)
22.097 (2091 %)
0549 (204%)
5922 (561%)
3.407 (3z23%)
1.048 (oo9%)

843 (oBo%)

Sessioner
201.389
% af total: 100,00 %

(201.389)
129.698 (54,40 %)
38.227 (1298 %)
14313 (711 %)
10.213 (507 %)
5854 (zo1%)
1.792 (oee%)

1.201 (o64%)
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Primzer dimension: Default Channel Grouping  Kilde/medium  Kilde Medium  Andet «
Sekundzer dimension * | Sorteringstype | Standard | land
Anbefalede
Anskaffelse ~ Benyttes ofte Fra denne visning er det muligt at veelge dropdown menuen
Default Channel Groupi Landingsside L] . . o . R
e " ping Andet" og vaelge visningen "Landingsside
Brugere Flere dimensioner
- Anskaffelse
Landingsside
124.67( |Liondns 9
% aftotal: 100,00( ~ Brugere
(124.67 [— =l

Nar man har valgt "Landingsside” ender man pa et overblik over data fordelt pa landingssider:

Anskaffalse Adferd
Landingsside
_ Afvisningsprocent mm Ll | denne visning er det muligt at sortere dataene efter
Brugere + Hye brugere Sessioner
forskellige parametre. Typisk vil man sortere efter hhv.
oy
124.670 105.636 201.389 - 6212_1 ‘ ?’58 sessioner, transaktioner og omsaetning og ende med en top
% af total % af total % af total Gn:s. for visning Gns. for
100,00 % 100,07 % 100,00 % 6221 % (000%) | visning ) . )
(124.670) {105.563) {20r1.384) 358 10- eller top 30-liste over kategorier, athaengigt af hvor
0,00 %)
meget data man har til radighed eller ansker at arbejde med.
/ B | 23.716 (14,08%) | 16.205 (1534%) | 33.402 (1659 %) 1479 % 8,55
Denne liste vender vi tilbage til.
Jen-side B | 2615 (2,15%) | 2357 (223%) | 4441 (2H1H) 2451 % 1.54
Jside-2 B | 2984 (1,77%) | 1846 (175%) | 4112 (204%) 8222 % 1,65
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3.1.3 Hvor navigerer brugeren hen?

I Google Analytics har man ogsa mulighed for samlet at se alle de sider, de besagende har navigeret til ifm. et besag pa hjemmesiden.

Alle konti

.ll Analytics  ajle Website Data ~

C}\ sider|
Seg efter felgende i Hjeelp til Analytics: sider
Adferd Websiteindhold Alle sider

Adferd Hendelser Sider

Sidfogrd Lldnivgr NAdnivargidar

.——-—.——
5.000

| segefeltet gversti Google Analytics kan man

skrive "Sider” og veaelge funktionen "Alle sider”.

Primaer dimension: Side Sidettel Landingsside ~

Sekundser dimension ¥  Sorwringstype Standard v

Landingsside Sidevisninger ¥ Unikke sidevisninger

2.097.483 1.614.571
% of totak 100.00 % (2.097.483) % af 1otk 100,00 % (1.612.571)
G 3...7 3 661.983 (31,56 %) 506.714 (3135 %)
O 2 /outlet & 81.621 (389%) 60679 (z76%)
0O 3 /stue @ 43.900 (209%) 32867 (204%)
J 4 Jfleverandorer @ 38.849 (185%) 27.053 (168%)

mM £ it Py ] NO EIL /s ss un A1 ABH

Navigerer man til "Alle sider” vil man se, at sessionstallet i
billedet til venstre pa 679.766 bliver til 1.614.571 unikke
sidevisninger. Alle de sider en bruger har besagt pa en session
bliver logget og vist her. Det kan vaere, brugeren starter
sessionen pa forsiden, navigerer til "Om os"-siden for de
beseger en kategori og dernaest et produkt. Disse data vises

samlet her



K< Kompetence SEO-Strategi pa baggrund af data
Kanalen A/S

3.1.4 Produkteffektivitet - hvad keber brugeren?

I Google Analytics er det ogsa muligt at fa vist en produkteffektivitets liste over de enkelte produkter.

Der navigeres hertil gennem menupunktet "Konverteringer > E-handel > Produkteffektivitet”, hvor man finder nedenstaende visning

Produkt Mengde 4 Unikke kab Produktomszetning Ginz. pris Gnz. antal

4.446 4101 9.762.165,00 kr. 2.195,72 kr. 1,08

% af totak 100,00 % (4.445) % af totak 100,00 % (4.1071) % af totak: 100,00 % (9.762 165,00 kr) Gns. for visning: 2.195.72 kr. (0,00 %) Gns. for visning: 1,08 (0,00 %)

1. N 196 (£41%) 185 (451%) 0,00 kr. (0.00%) 0,00 kr. 1,06
2 N 196 (£41%) 187 (456%) 699,00 kr. (001 %) 3,57 kr. 1.05
3. AG 102 (229%) 94 (219%) 132.648,00 kr. (135%) 1.300,47 kr. 1.09
4. AG 94 (211%) 91 (222%) 150.236,00 kr. (154%) 1.508,26 kr. 1.02
5. AG 89 (200%) 86 (210%) 119.21800 kr. (122%) 1.340,65 kr. 1.02
6 LMK 72 (162%) 65 (158%) 5060800 ke (057 %) 702 89 kr 111

| denne visning er det muligt at sortere pa forskellige parametre. Her vil de typiske valg vaere maengde, unikke kab, produktomsaetning og gns. antal. Ud fra relevante

sorteringsmuligheder ender man ogsa her med en Top 10- eller Top 30-liste.

Det er vigtigt i denne forbindelse at kunne se en vis systematik over produkteffektiviteten, specielt om top-listen indeholder flere gengangere, der hgrer hjiemme i samme

produktkategori. Det er disse kategorier, man skal notere sig i denne gvelse.
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M Gennem ovenstaende sorteringer ender man med nogle Toplister over:
3.1.5 Toplister

e Landingssider - sider, hvor brugeren har startet sin rejse.
e Alle Sider - de sider, de fleste brugere har navigeret til ifm. et besag pa domaenet.

e Produkteffektivitet — her skulle man ende med endnu en kategoriliste over, hvilke kategorier de mest

populzere produkter hgrer hjemme.

| ovenstaende naevnte lister kan der vaere nogle virkeligt gode bud pa kategorier, der ber prioriteres, som dog kun
garigen pa en enkelt liste. Disse bar ngje udvaelges. Ellers vil det primaert vaere kategorier, der gar igen pa to eller

tre lister, der bor vaere en topprioritet ift. SEO-strategien.
Dermed ender man med en enkelt liste over kategorier der ber have topprioriteti SEO-strategien.

Til de enkelte kategorier er det vigtigt at notere sig udgangspunktet i segeresultaterne og krydsreferere dette

med data i Google Search Console.



4. Google
Search Console
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4.1 Effektivitet

I Google Search Console kan man se vaerktojets data for udgangspunktet for de kategorier, man har udvalgt i sin prioriterede liste.

Segetype: Netlel # Dato: Sidste 3 mdneder # 4+ YT

[+ Samilet antal ik ] Samiel anial elsp

211 2,37 mio.

Det ferste man ger, er at navigere til "Effektivitet".

Herefter skal man definere sit datointerval for den

onskede dataperiode. Her skal man igen vaere

opmaerksom pa saesonudsving, saesonpraegede varer m.v.

Herunder findes "Samlet antal klik", "Samlet antal

non

eksponeringer”, "Gennemsnitlig klikrate" og —p— -

"Gennemsnitlig position”.

Eksempel 1 b e

Eksempel 2 154 1,551
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4.2 Udforsk dine
data

Under "Effektivitet" i Search Console,
findes meget data der kan bruges til at

udlede din SEO-strategi.

‘Forespargsel’ daekker over det segeord, vaerktojet
har data pa, imens klik, eksponeringer og placering
ogsa er en mulighed. | eksemplet har segeordet en
gennemsnitsplacering som nummer 3,5. Da
placeringer kan svinge fra eksempelvis nummer

2 eller nummer 4, vil man opleve disse kommatal

i placeringer.

| dette veerktej kan man indtaste specifikke segeord,
for at se, hvor man er placeret og sortere efter de

forskellige parametre.

| vaerktojet vil man opleve, at der er en stor
sammenhaeng imellem sin placering og antallet af
eksponeringer og klik. Det er vigtigt at se pa
udgangspunktet for at vurdere, om der er for langt
til en top placering pa side 1, hvis man nu har en

placering som nummer 27,5.

| disse tilfaelde kan man beslutte sig for at
nedprioritere kategorien en smule i sin SEO-strategi.
Nogle vil maske ga i den anden retning og sige, at
denne kategori er sa vigtig for virksomheden, at den
skal om pa side 1- og dermed give kategorien en del
ekstra opmaerksomhed i det kommende SEO-

arbejde.

Nar man har krydsrefereret sin endelige liste fra
Google Analytics med dataene i Google Search
Console og taget nogle vurderinger, har man sin

endelige liste - for den indledende SEO-strategi.

Optimalt set, skal hele domaenet handteres ift. SEO,
men opgaven er at seette ind dér, hvor du ferst og
hurtigst kan maerke en effekt af din SEO indsats.
Derfor kan denne prioriterede liste vi ender ud med,

blive meget afggrende for din fremtidige vaekst.
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5. Pabegynd
SEO-strategien
ud fradata

Nu hvor du har din endelige prioriterede
liste, fordelt pa de enkelte over-,
underkategorier og landingssider, er det
vigtigt at se pd Googles s@geresultater, pa

de segninger der relaterer til din liste.

SEO-arbejdet pa den enkelte landingsside skal vaere
efter devisen "en side, et segeord”, sa lad for din egen
skyld, veere med at forsgge at rangere pa flere
forskellige s@geord pa den samme side. Du vil ikke

opna de gnskede resultater.

Stil dig selv disse spargsmal

e Hvad finder jeg, hvis jeg sager pa dette?

e Hvilke konkurrenter ligger i toppen pa mine
segeord?

e Hvordan ser konkurrenternes titletags ud?

e Hvor meget SEO-arbejde er lavet pa mine
konkurrenters side?

e Hvordan med linkbuilding?

Du vil sikkert opleve at vaere bagud pa pointift. de
konkurrenter, som indtager toppen af
sggeresultaterne. Der skal geres en stor indsats for

tage placeringer og markedsandele.

Der skal skabes synergi pa den enkelte landingsside,
sa alt, hvad du kan definere pa siden, laener sig op ad
det helt specifikke s@geord, du gnsker at rangere pa.
Ergo skal der vaere synergi mellem sggeordet og

landingssidens:

e Titletag

e Metabeskrivelse

e <hI> overskrifter, <h2> overskrifter m.v.
o Kategoritekst

e Navngivning af produkter

e Alttekster pa billeder

Der er en naturlig graense for, hvor meget
kategoritekst der kan skrives til en enkelt kategori,
eller hvad der er relevant at skrive. Derfor er det
vigtigt at supplere det konkrete SEO-arbejde op med

en linkbuilding strategi, for den enkelte kategori.

Linkbuilding er vigtigt i arbejdet med at flytte
placeringerne i segeresultaterne og for at fa Google

til, generelt, at vaegte den enkelte kategoriside
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6.Satigang!

Du er nu gennem det grundlzeggende analysearbejde og kan definere en optimal SEO-strategi ud fra dine egne data. Faktisk har du lavet alt forarbejdet.

Selvom det kan vaere en omstaendig proces, er det al din tid og penge veerd.

Er du allerede i gang med SEO, kan du ogsa bruge dette whitepaper til at validere din nuvaerende strategi

og ikke mindst resultaterne heraf.

Skal du farst til at i gang med SEO, kan du via dette whitepaper spare mange penge,

tid og frustrationer og fa lagt den rette strategi fra start.



Skal vi hjaelpe med
udvikling af din
SEO-strategi?



https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet
https://info.kompetencekanalen.dk/seo-strategi-paa-baggrund-af-data-2020-bliv-kontaktet

